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Ficha de identificacao

Essa ficha ¢ inspirada na Ficha de Objetos do documento Educacdo Patrimonial: inventarios participativos (IPHAN, 2016).

Disponivel em: <http://portal.iphan.gov.br/uploads/publicacao/inventariodopatrimonio 15x21web.pdf>.

1) Nome

Embalagem Mineirinho

2) Imagem
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Mineirinho ¢ um refrigerante brasileiro criado na década de 1940 e reconhecido por sua
embalagem, que tornou-se um dos principais simbolos da marca, traduzindo visualmente
sua tradicdo e autenticidade. Por meio de suas cores, tipografia e elementos graficos
caracteristicos, a identidade visual do Mineirinho fortaleceu seu reconhecimento ao longo
das geragoes, transformando a embalagem em um importante icone cultural de Niterdi e do
estado do Rio de Janeiro.

4) Onde esta

O Mineirinho ¢ encontrado principalmente em supermercados, bares, padarias e
lanchonetes, com forte presenga no Rio de Janeiro e também em Minas Gerais.

Geralmente, ele fica exposto em geladeiras refrigeradas na parte frontal dos
estabelecimentos, visivel ao consumidor para consumo imediato, ao lado de outros
refrigerantes e bebidas. Também pode estar em prateleiras secas (no caso de garrafas
fechadas) ou armazenado em caixas nos estoques e depositos nos fundos dos locais, onde
fica guardado antes de ser colocado a venda.

Em ambientes domésticos, o Mineirinho costuma ser guardado na geladeira ou na
despensa, sendo retirado para consumo em refeigdes ou momentos de lazer.

5) Periodos importantes

O Mineirinho foi criado no inicio da década de 1940, em Minas Gerais, marcando o inicio
de sua producdo como um refrigerante regional de férmula unica. Em 1947, mudaram sua
matriz de producdo para a cidade de Niterdi, focando estrategicamente no publico
Fluminense, e em 1979, apds dificuldade de escala e infraestrutura, se realocaram
novamente, permanecendo até hoje na cidade de Sdo Gongalo. Seu consumo ndo esta
ligado a uma data especifica, sendo mais frequente em momentos cotidianos e sociais,
como refei¢cdes, encontros em bares e lanchonetes. No Rio de Janeiro, a bebida tornou-se
especialmente onipresente em praias, almogos de fim de semana e eventos informais,
consolidando sua associacdo ao lazer e ao clima quente. Além disso, o Mineirinho
acompanhou o crescimento da cultura de refrigerantes no Brasil ao longo do século XX,
mantendo-se relevante em diferentes épocas sem restricdo sazonal, embora apresente um
destaque natural em periodos de verdo e altas temperaturas devido ao seu carater
refrescante. Em 2024, a cidade reconheceu o refrigerante Mineirinho como um patrimoénio
cultural imaterial da cidade. Em 2024 o Mineirinho passou a ser considerado oficialmente
pelo plenario da camara municipal de Niter6i um patrimonio cultural imaterial da cultura
fluminense.
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6) Historia

O Mineirinho foi criado em 1946, em Minas Gerais, como um refrigerante regional
elaborado a base de chapéu-de-couro e guarana. Inicialmente comercializado em garrafas
de vidro, o produto estava fortemente ligado aos costumes e hébitos locais da populacao
mineira. Pouco tempo depois, a produgdo foi transferida para o estado do Rio de Janeiro,
em uma decisdo estratégica voltada a ampliagdo do mercado consumidor. A marca
consolidou sua presenga em Niterdi, onde encontrou oportunidades favoraveis de
crescimento e expansdo comercial. Com o aumento da demanda e a necessidade de uma
estrutura produtiva maior, a empresa posteriormente transferiu suas operagdes para S3ao
Gongalo, cidade vizinha, que oferecia mais espago fisico para a expansao industrial,onde
sua fabrica estd instalada até hoje. Ambas as mudangas refletiram estratégias de mercado
voltadas ao fortalecimento da marca e ao aumento de sua capacidade produtiva. Ao longo
das décadas, o refrigerante acompanhou as mudancas da industria e dos habitos de
consumo ao incorporar embalagens em PET, além das tradicionais garrafas de vidro.
Mesmo com essas transformagdes, manteve seu sabor herbaceo caracteristico, que
consolidou sua identidade tUnica no mercado. Hoje, o Mineirinho é amplamente
reconhecido como uma bebida tradicional e um icone afetivo, presente em momentos de
lazer e encontros informais. Dessa forma, ele ¢ considerado mais do que um simples
refrigerante, funcionando como um elemento da cultura popular regional e adquirindo um
valor simbdlico e, se tornou um patrimonio imaterial cultural regional.

7) Pessoas

A rede de producdo e consumo do Mineirinho envolve diversos atores, comegando pelos
agricultores e produtores rurais, responsaveis pelo cultivo e colheita do chapéu-de-couro e
do guarana. Em seguida, atuam os processadores vegetais, que transformam essas plantas
no extrato concentrado utilizado pela industria. A histéria da marca remete aos seus
criadores e primeiros fabricantes, que desenvolveram a férmula original em Minas Gerais
antes de sua consolidacdo no Rio de Janeiro. Diferente de outros refrigerantes, a industria
atual ¢ gerida pela propria empresa familiar (Mineirinho), que mantém sua independéncia e
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¢ responsavel pela produgdo, envase em vidro, PET e aluminio, e distribui¢ao. O fluxo
segue com os distribuidores, que transportam o produto para diferentes regides, € os
responsaveis pela logistica, que garantem o armazenamento correto em estoques e
despesas. Na ponta final, estdo os comerciantes, como bares, mercados, padarias e
ambulantes, além dos consumidores, que preservam o produto como um icone da cultura
local.

8) Materiais

A bebida em si € feita principalmente de:
e Agua gaseificada (liquido com gas)
e Extrato de chapéu de couro e Guarana
e Acucar
e Aromatizantes e corantes

Ja a embalagem escolhida para o projeto ¢ composta por plastico PET em sua estrutura, PP
(polipropileno) na tampa e no rotulo. Mas, em outras embalagens produzidas pelo
fabricante, pode variar o formato e os tipos de materiais como:

e Vidro (nas garrafas retornaveis tradicionais)
e Moldado ou pléstico (nos rétulos e etiquetas)
e Tinta (impressdo das marcas e informagdes)

9) Técnicas ou modos de uso

A produgdo do Mineirinho envolve técnicas industriais proprias da fabricacdo de bebidas
gaseificadas. O processo comeca com a extracdo e preparo dos extratos vegetais de
chapéu-de-couro e guarana, que passam por etapas de processamento até a obtencao de um
extrato concentrado. Em seguida, ocorre a mistura industrial dos ingredientes, como agua,
aclcar e aromatizantes, em propor¢des controladas. Depois disso, o liquido passa pela
carbonatacdo, que consiste na insercdo de gas carbonico, responsavel pela caracteristica
gaseificada do refrigerante. Na etapa seguinte, o produto ¢ envasado de forma
automatizada em garrafas de vidro ou plastico PET, sendo entdo selado com tampas que
garantem sua conservacdo. Por fim, sdo aplicados rotulos e informagdes por meio de
técnicas de impressdo industrial. Trata-se, portanto, de um processo totalmente
industrializado, que permite a producdo em larga escala e a padronizag¢ao do produto.

10) Medidas
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Para levantamento desta pesquisa foi analisada a garrafa de plastico PET de 350ml.
Ela possui 20cm de altura e Scm de didmetro.

11) Manutenc¢ao

A manutencao do refrigerante Mineirinho envolve diferentes responsdveis ao longo de sua
cadeia de circulacdo, comecando pela etapa de produgdo, que ¢ de responsabilidade da
Mineragio Del Rey. E nesta fase que a empresa realiza o controle rigoroso de qualidade,
higiene e conservagdo do produto durante o processo industrial € o envase, garantindo que
a receita original seja preservada.

Durante a distribui¢do e venda, a responsabilidade ¢ transferida para os distribuidores e
comerciantes, como donos de bares, mercados e lanchonetes. Eles sdo encarregados de
manter o refrigerante em condigdes adequadas, armazenando-o em locais limpos e
protegidos da luz solar direta para evitar alteragdes no sabor. Além disso, o comércio cuida
da refrigeragdo e da organizagdo dos estoques, garantindo que o produto chegue ao cliente
dentro do prazo de validade.

No consumo doméstico, a responsabilidade passa a ser dos consumidores, que devem
manter o produto em locais apropriados, como geladeiras ou despensas, respeitando as
orientacdes da embalagem. Além disso, no caso das tradicionais garrafas de vidro
retornaveis, existe um sistema de logistica reversa no qual consumidores, estabelecimentos
¢ a propria fabrica colaboram para o recolhimento ¢ a devolu¢do das embalagens, que
retornam a industria para higienizagdo € novo uso. Assim, a manutencao do objeto ndo esta
concentrada em um Unico ponto, mas distribuida entre industria, comércio e sociedade,
garantindo a conservagdo do produto desde a fabricacdo até o consumo final.

12) Conservagao

Analisando sob a perspectiva de um bem de consumo historico: as antigas garrafas de vidro
litografadas encontram-se hoje restritas a acervos de colecionadores como Emigdio
Engelmann:, Hendrik Botha e membros de associagdes como Museu da Maré (RJ) ou a
decoracdo de bares tematicos, variando de estado impecéavel a pegas com desgaste na
pintura e no vidro. Quanto ao produto em si (a bebida moderna), a conservacao refere-se a
manutengdo de sua formula tradicional com o extrato de chapéu-de-couro, que tem sido
mantida intacta pela fabricante, apesar das modernizacdes para envase em plastico PET e
latas de aluminio ao longo dos ano. E atualmente o principal meio de conservagio por ter
sido reconhecido como patrimonio cultural em 2024, fazendo com que tanto sua estética
visual, design e formula esteja protegida pelo estado.
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Ficha de analise

Essa ficha ¢ inspirada na Ficha de Objetos do documento Educac@o Patrimonial: inventarios participativos (IPHAN, 2016).

Disponivel em: <http://portal.iphan.gov.br/uploads/publicacao/inventariodopatrimonio_15x21web.pdf>.

1) Objeto associado

Refrigerante Mineirinho

2) Significados

O Mineirinho possui um forte significado de identidade regional, memoria afetiva e
resisténcia cultural para os moradores do estado do Rio de Janeiro, com profunda inser¢ao
na regido de Niter6i ¢ Sdo Gongalo. E amplamente reconhecido por sua composi¢io
peculiar (guarand e extrato de chapéu-de-couro), que lhe confere um sabor amargo-doce
unico. Para a comunidade local, o consumo da bebida esta atrelado a nostalgia, sendo
considerado um icone da cultura gastrondmica popular fluminense que diferencia a regido
de outros estados.

3) Atividades relacionadas ao objeto

e Consumo em refei¢des cotidianas informais e eventos de sociabilidade (almogos de
domingo em familia, churrascos e festas).

e Acompanhamento cldssico para a culinaria de rua e lanchonetes de bairro
(especialmente com salgados, hamburgueres de trailers e pizzas).

e (Colecionismo de itens historicos da marca (antigas garrafas de vidro, engradados de
madeira, tampinhas e antincios publicitarios).

4) Avaliacao

Pontos positivos para a continuidade: O objeto possui uma base de consumidores
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extremamente leal e apaixonada que atua como defensora da marca. A sua singularidade no
mercado de refrigerantes (devido ao chapéu-de-couro) impede que seja facilmente
substituido por marcas globais. O sentimento de pertencimento que gera garante uma
demanda constante.

Ameagas e riscos de desaparecimento: A marca sofreu historicamente com gargalos de
producdo e logistica, gerando distribui¢cdes irregulares e periodos de desaparecimento
sazonal das prateleiras, o que causa apreensao no publico consumidor. A competicdo com
grandes conglomerados do setor de bebidas e as mudancas na gestdo corporativa ao longo
das décadas também representam instabilidades continuas para a longevidade do produto.

5) Recomendacoes

Reconhecimento institucional da férmula e da importancia social da marca como
patrimOnio imaterial e gastronomico do estado do Rio de Janeiro.

Preservagdo da memoria grafica e industrial da empresa, com a criacdo de arquivos
publicos ou exposi¢des contendo maquinarios antigos, as classicas garrafas de vidro ambar
e verde e pecgas de marketing histdrico.

Fortalecimento logistico e incentivo a producgdo para estabilizar a presenca do produto no
mercado formal, evitando falhas de distribuicdo que ameacem o seu alcance as novas
geragoes.




Escola de Engenharia

Departamento de Design e Tecnologia
Graduacao em Desenho Industrial

Multimeios - TDT 00087

Professora: Julia Rabetti Giannella

Monitores: Elian Zozias e Eduarda Saretta
Alunos: Camila Félix, Julia Costa e Victor Vieira

Referéncias

1)

2)

3)

4)

5)

INSTITUTO DO PATRIMONIO HISTORICO E ARTISTICO NACIONAL (IPHAN). Educacio
patrimonial: inventarios participativos. Brasilia, DF: Iphan, 2016. Disponivel em:
http://portal.iphan.gov.br/uploads/publicacao/inventariodopatrimonio_15x21web.pdf. Acesso em: 5
maio 2026.

MINEIRINHO. Historia e Produtos. Sio Gongalo: Mineragio Del Rey, [202-]. Disponivel em:
mineirinho.com.br. Acesso em: 5 maio 2026.

MINEIRINHO. In: WIKIPEDIA: a enciclopédia livre. [S. 1.]: Wikimedia Foundation, 2024. Disponivel
em: wikipedia.org. Acesso em: 5 maio 2026.

PRODUCAO INDEPENDENTE RJ. Sdo Gongalo e Tangud sdo responsdveis pelo sucesso do
refrigerante Mineirinho, que resiste no mercado enfrentando gigantes do setor. 10 mar. 2014.
Disponivel em: Producdo Independente RJ. Acesso em: 10 jun. 2026.

ORIO ANTIGO. Publicagdo sobre o refrigerante Mineirinho. X, 8 ago. 2018. Disponivel em:

Postagem ORioAntigo no X. Acesso em: 10 jun. 2026.


https://producaoindependenterj.wordpress.com/2014/03/10/sao-goncalo-e-tangua-sao-responsaveis-pelo-sucesso-do-refrigerante-mineirinho-que-resiste-no-mercado-enfrentando-gigantes-do-setor/?utm_source=chatgpt.com

